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Presentation du cours
Marche des jeux video
Marketing viral

Ludification et modeles économiques eémerge
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s

"Sociologie

NOMBRE DE JOUEURS EN HAUSSE

le jeu video
n'est pas un
loisir réserve
aux adolescents
passionnes
d'informatigue.

11 Millions

GFK, 06/2012

Lo

Répartition des
joueurs selon I'dge :
M plus de 18 ans Répartition des joueurs
Age moyen des joueurs 35 a B moins de 18 ans selon le sexe.

(en constante augmentation)

Le joueur type est une joueust
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PSP :

- - Set-top box/
Nintendo DS : Nintendo 3DS : 70 millions Smartphones : internet haut débit : TV connectées :
150 millions 10 millions 450 millions en 2011 1.4 milliard en 2015/ 500 millions en 2015
1 milliard en 2015 3,6 milliards en 2015
W PlayStation 3
90 millions Xbox 360 : a ion 3 :
55 millions 55 millions Tablettes : PC/Mac connectés :
250 millions en 2015 3 milliards en 2015
Total : 500 a 600 millions en 2015 /\Total : 7,5 a 8 milliards en 2015 \

1r¢ utilisation 2¢ utilisation

Parents qui jouent avec leur enfants : 5
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Jeux en lighe

- Jeu francais en ligne :
- Ordinateur : 82.2 %
. Console portable : 27.9 %
. Téléphone portable : 24%

Facebook 53 %
(350millions dejoueurs)

B leux enligne (73,40 %)

CNC (GfK), deuxiemesemestre 200

gestion, optimisation.et.sé
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Temps de jeu (France)

Petits joueurs
{moins de 3h30/semaine)

Joueurs « moyens »
(de 3h30 3 14h/semaine)

(+3 pts)

Sur console de
salon
2h30

i T\ Sur console
5 portable
(plusedr:;‘%:;:::aine) Sur or:mateur 1h32
4h08
Non joueurs ‘ Sur tablette
(Oh/semaine) 0h46
Sur Smartphone q

1h19

=

Temps de jeu moyen (France
10h14'!
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